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DET HAR AR CENTERPARTIETS
GRAFISKA RAD OCH RIKTLINJER

| den har versionen har vi bland annat lagt till rad kring EU-valet 2024.
Kompletteringar och fortydliganden 2024-04-15, beslutade av valledningen:

Liggande logotypen kan anvandas mer.

Grafiska profilen uppdaterades 9 februari 2024. Nu ar huvudregeln att “Om man
ska anvanda den staende eller liggande logotypen, beror pa vilken som
formmassigt passar bast for just den enheten”.

Tillatet att anvdnda landers fargkoder flaggor

ndr vi kommunicerar om dessa lander.

2022 tog vi fram en “Ukraina-klover”. Fargerna i denna dverensstammer med
Ukrainas flagga. Nar vi kommunicerar EU, ar det tillatet att anvanda EU:s officiella
fargkoder. Huvudregeln ar alltsa att de fargkoder som vi har i den grafiska profilen
fortsatt galler, men kan undantagsvis kompletteras med specifika fargkoder for
officiella flaggor.

Rubriker i VERSALER kan kompletteras med versalgemener.

Sidan 14, "Rubriker satts alltid versalt med undantag for ingresser.”
Valkonceptet “Hall gransen” anvands ibland som enskild rubrik, med direkt
efterfoljande mening.

Exempel 1: Hall gransen! For friheten.

Ibland anvander vi “Hall gransen” som bdrjan pa en mening.

Exempel 2. Hall gransen mot djurplageri.

For att fa en sammanhallen ordbild, men anda ge mojlighet att gradera budskapen,

gar det bra att i rubriker anvanda HALL GRANSEN med versaler och efterféljande
ord (mot nagot eller for nagot) versalgement.

Komplementfarger i rubriker.

Sidan 16, "Vi forsoker att undvika att anvanda vara komplementfarger i rubriker”.

Vi forsoker alltid att anvanda var primarfarg (den grona) eller vitt i rubriker som
huvudfarger i rubriker.

Precis som stycket ovan, angaende VERSALER och versalgemener, 6ppnar vi nu for
att orden som foljer efter HALL GRANSEN kan vara i ndgon komplementfarg.

Vansterstallda rubriker.

Sidan 16, “Centrera garna rubriken.” “All text ar centrerad, men det ar inget krav".
Om rubriken ska vara centrerad eller vansterstalld, ar beroende pa vad som
formmassigt passar bast for den enheten.

Grad och Italic i rubriker.

Sidan 16, “Rubriker skriver vi med VERSALER. Grundregeln ar att anvanda Baton
Turbo Bold i hela rubriken. Om man ar en skicklig formgivare och redigerare, kan
forsta raden i rubriken istallet skriva i Baton Italic och behodver inte vara i samma
grad.”

1. Italic i annan grad kan aven anvandas for att avsluta en rubrik.

2. For HALL GRANSEN kan man anvinda en nagot mindre grad pa efterfoljande
ord som det behovs av formgivningsskal. (Se resonemang ovan.)

Fargplattor bakom text.

Sidan 16, “Plattorna ska i sa fall vara i var grona primarfarg, samt rubrikfargen vit.”
Som en konsekvens av ovan “Komplementfarger i rubriker” kan ord som foljer efter
HALL GRANSEN vara i nagon komplementfarg dven pa plattor.

Som en konsekvens av ovan “Tillatet att anvanda landers fargkoder flaggor nar vi
kommunicerar om dessa lander” kan den grona primarfargen i plattor undantagsvis
bytas ut mot landers fargkod/er pa plattor.



LOGOTYP

et
Centerpartiet

Var logotyp ar vart viktigaste och mest vardefulla grafiska element. Det ar tillagg, utan ar en enhetlig bild. Varianter pa logotypen, exempelvis
viktigt att den behandlas enligt riktlinjerna, sa att vi alltid har en tydlig och en- lokalanpassade sadana, far bara goras efter beslut av riksorganisationens

hetlig avsandare. Logotypen ar beslutad av partistyrelsen och faststalld av for- kommunikationschef. Pa foljande sidor finns regler for var kloversymbol,
troenderadet. Den far inte pa nagot satt foradras, exempelvis med farger eller frizoner, placeringar och lokala anpassningar.



LOGOTYP - FRIZON

st
Centerpartiet

For att var logotyp ska fa det utrymme den fortjanar, finns det en frizon att ta
hansyn till. Denna frizon bestar av en symbol i storlek 50% i alla riktningar. Pa
sa satt far vi en bra placering pa logotypen i alla typer av material vi tar fram.
Fardiga lokala logotyper finns pa Connect. Vid lokala logotyper sa galler en
50%-klover som frizon under stadens namn.

et
Centerpartiet

STAD

Nya lokala logotyper far endast tas fram i samrad med riksorganisationen.

For exempelvis sociala medier sa finns en lokalanpassad logotyp dar
namnet pa distriktet eller kretsen har en storre grad. Dessa ar framtagna
for att oka lasbarheten i mindre format.



LOGOTYP - VAL AV VERSION

Centerpartiet Centerpartiet Centerpartiet

Var logotyp finns i tre olika kulorer: vit, gron och svart. Gron logotyp, var Den svarta anvands endast vid internt material dar gron eller vit logotyp inte kan
huvudlogotyp, anvands mot vit eller ljus bakgrund. Om det fungerar far den an- anvandas.
vandas i bilder. Vit logotyp anvands mot fargad bakgrund eller mot bild.



LOGOTYP - NAGRA SAKER MAN INTE FAR GORA

FORNAMN EFTERNAMN

Var logotyp far aldrig forandras efter eget tycke och smak. Den ar en helhet Man far inte heller forandra storleksforhallandet mellan ett krets-/
som partiet har investerat mycket i och ar var gemensamma avsandare i all distriktsnamn och logotypen, till exempel genom att gora ortsnamnet
kommunikation. Det ar endast riksorganisationen som far ta fram och forandra i storre grad an befintligt framtagen lokal logotyp.

logotypen. Den far aldrig tryckas ihop eller dras ut.

Personnamn far ej finnas i direkt anslutning till logotypen.
Kloverns storleksforhallande till “Centerpartiet” far inte andras, ej heller

avstandet mellan klovern och “Centerpartiet”.



LOGOTYP - NAGRA SAKER MAN INTE FAR GORA

Centerpartiet

srpartiet

FOR OSTAD FRAMAT! " .
Centerpartiet

Vi blandar inte olika farger i logotypen, utan den anvands alltid som gron eller
vit. Det ar inte tillatet att lagga till skugga till sjalva logotypen, morka i stallet
bilden bakom. Alternativt byt bild eller logotypversion om logotypen inte syns.
Inte heller far man anvanda raden for ortsnamnet for att skapa en lokal slogan.
Det gar bra att fasa ut gammalt material under hela 2021. Daremot blandar vi

inte gammalt och nytt, nar vi tar fram nytt material. Det ar inte lampligt att ha
bade gamla och nya logotypen pa samma material. Inte heller att anvanda sig
av det gamla typsnittet Centerfont pa nytt material med nya logotypen. Nar vi
gor nytt, da ser vi till att halla oss till den nya grafiska profilen — hela vagen.



Tidigare rad (ver 1.3 sidan 9) angdende var liggande logotyp

LI G GA N D E LOG o I Y P ersatts av foljande, fastslagen av valledningen 9 feb 2024.

Var liggande logotyp anvands nar utrymmet for logotypen ar [angsmalt i
bredd. Om man ska anvanda den staende eller liggande logotypen, beror pa
vilken som formmassigt passar bast for just den enheten.

&'% Centerpartiet

&'% Centerpartiet

FYRBODAL
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LOGOTYP - PLACERING

® ®
&e &¢
Centerpartiet Centerpartiet

Centerpartiet

' . 3 i
22 o2 - | Centerpartiet
Centerpartiet Centerpartiet i ‘
Storlek och placering av logotypen beror pa hur eller var den anvands. | extern kommunikation ska logotypen vara centrerad om den ligger under text
| utomhusreklam eller pa valaffischer behover den vara sa stor att den kan som aven den ar centrerad. Nar texten inte ar centrerad, utan vansterstalld,
ses pa langt hall. | annonser behover den vara mindre for att inte uppfattas som laggs logotypen vanligtvis till hoger.

klumpig.



PARTISYMBOL

Var partisymbol ar en stiliserad klover bestaende av fyra hjartan. Klovern
i sjalva logotypen, alltsa nar den star tillsammans med “Centerpartiet”,
far aldrig forandras. Nar symbolen anvands som ett grafiskt element,

utan “"Centerpartiet” under, finns det storre frihet i hur symbolen anvands.

Vi anvander i forsta hand vit symbol mot moérka bakgrunder och bilder
och gron symbol mot ljusa/vita bakgrunder. Det gar ocksa bra att anvanda

1

var sekundarfarg, vara komplementfarger eller anvanda dess konturer och ha en
bild bakom.

Du kan till exempel plocka ut ett hjarta och anvanda det eller beskara symbolen
sa att inte hela syns utan mer bildar en form. Det ar ocksa mojligt att plocka ut
ett hjarta och anvanda enbart det, eller beskara sa att inte hela symbolen syns.



PARTISYMBOL

TRE PUNKTER
FOR EN BATTRE
KOMMUN!

% Bra forslag och kloka tankar!
% Utmarkt forslag tval

& Briljant forslag nummer tre!

Partiklovern funkar aven fint att ha i exempelvis en punktlista.

Kloverns konturer kan anvandas for att beskara en bild bakom, exempelvis
ett fotografi. | exemplet ovan ar det en gron skog, men det kan lika val vara
exempelvis en stad, ett hav eller ett rapsfalt. Det gar aven fint att anvanda
sig av ett foto i varje "kloverhjarta”.

P& samma satt kan kloverns konturer anvandas for att beskara exempelvis
ett monster, sdsom Prideflaggan eller svenska flaggan.

12

Jppoiatera din profiloid med det hir matived ird
GL.!_lp:.:ur:llr.glljr' woldoild mad det har mathved rdn Tasta

| digitala medier kan man med fordel animera, antingen sjalva klovern eller
det som visas i, klovern. Anvand garna delar av partisymbolen for att skriva text
i, men undvik att skriva meddelanden nar hela klovern syns.

| undantagsfall kan man anvanda sig av en annan farg an av vara egna
(se sidan 16) . En utmarkelse som "Guldkléver” blir lite marklig om den
inte ar guldfargad. P4 samma satt behover exempelvis ett silversmycke
med klovern naturligtvis inte fargas.

Samtliga exempel galler alltsa nar klovern ar fristdende och inte i direkt
anslutning till ordet “"Centerpartiet”. Klovern i var logotyp far daremot
inte forandras. (Se sidorna 7 och 8.)



PARTISYMBOL - NAGRA SAKER MAN INTE FAR GORA

NYHETER FRAN CENTERPARTIET!

e

Partisymbolen erbjuder oss mycket frihet, men det finns ocksa nagra saker
att tanka pa:

1. Andra inte rotationen pa sjalva klévern eller dess hjartan.

2. Klovern ska inte anvandas i narheten av de delar som ingar i var logotyp,
dvs ordet “"Centerpartiet” eller ett ortsnamn. Da bildas falska logotyper.

| exemplet ovan “Nyheter fran Centerpartiet” sa ar det just narheten mellan
klovern och partinamnet som ar problemet. Att ha rubriken “Senaste nytt!”
och klovern bredvid ar darmed inget problem. Klovern i direkt anslutning till
ortsnamn signalerar att det handlar om Centerpartiet pa den orten. Da ska en

kampa for
ett samhalleg
som ser '
istyrkan

VI VILL

Artribution mark

Copy caption

Share

riktig lokalanpassad logotyp anvandas. Om du anvander sa kallade Regram-
appar exempelvis Repost for att dela inlagg fran Instagram, ska du vara
uppmarksam sa att tekniken i sig inte skapar en falsk logotyp om du delar
bilder vidare. Se exempel ovan. Om du ursprungsmarker en bild som har en
korrekt logotyp i sig, fran en krets eller ett distrikt som (helt ratt) anvander
klovern som profilbild, finns stor risk att det ser ut som att bilden du vill
sprida plotsligt har tva logotyper. Vid sadana tillfallen rekommenderar vi
att du stanger av ursprungsmarkningen i din app.

3. Lagg inte till andra symboler till var partisymbol.

4. Undvik att fylla alla kloverns fyra hjartan med text. (Jamfor med foregédende sida.)

13



TYPSNITT
Rubriker

Baton Turbo Bold
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
0123456789!"@%&="?+

Huvudtypsnitt for rubriker och ingresser. Rubriker satts alltid versalt med
undantag for ingresser. Rubriker satts alltid i optisk kerning (0).

Brodtext

Baton Turbo Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
0123456789!"@%&="?+

Huvudtypsnitt for brodtext ar Baton Turbo Regular.
For okad lasbarhet sa far aven Baton Turbo Book anvandas.

14

RUBRIK

Ingress
Brodtext




ERSATTNINGSTYPSNITT

Rubriker

Helvetica Neue Bold
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaiao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
0123456789!"@% &=+

Ersatter Baton Turbo Bold i rubriker.

Brodtext

Helvetica Neue Regular
abcdefghijkimnopgrstuvxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
0123456789!"@%&="7+

Ersatter Baton Turbo Regular i brodtext.

Alternativ brodtext

Times New Roman Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
0123456789 (@%&="7+

Times New Roman. Alternativt brodtexttypsnitt for langre texter

som ska lasas pa papper, till exempel budgetmotioner och rapporter.
Times New Roman har seriffer vilket gor det mer lattlast an Baton Tur-
bo eller Helvetica Neue i den typen av texter.

15



16

SATTNING

7N .r

EXEMPEL PA
AFFISCH - VIT
BOTTEN OCH
GRON RUBRIK

Eventuell undertext/ brodtext
ar gron eller svart. All text ar
centrerad, men det ar inget krav.

EXEMPEL PA
AFFISCH - VIT
BOTTEN OCH
GRON RUBRIK

Eventuell undertext/ brodtext
ar gron eller svart. All text ar
centrerad, men det ar inget krav.

EXEMPEL PA
AFFISCH - VIT
RUBRIK PA
GRON BOTTEN

Eventuell undertext/ brodtext ar

vit. All text i den har ar centrerad,

men det ar inget krav.

| —

. B h
‘ .....,Ex E MP EE P ; 1;}:

AFFISCH=WIT —
RUBRIK PA
EN BILD

r '-.
Eventuell undertext/ bradtext ar ¢
vit. All text i den hérar centrePdid; | .\

EXEMPEL PA
AFFISCH MED
ERSATTNINGS-

TYPSNITT

Eventuell undertext/ brédtext ir grén
eller svart. All text &r centrerad, men det
ar inget krav.

o

Centerpartiet

e
Centerpartiet

. men det drihgetkrav. ;

e

SR
P~ . o 4 \
PacE ol T . %" .
Centerpartiet A Centerpartiet - Centerpartiet
ki e S s

Rubriker skriver vi med VERSALER. Grundregeln ar att anvanda Baton Turbo
Bold i hela rubriken. Om man ar en skicklig formgivare och redigerare, kan
forsta raden i rubriken istallet skrivas i Baton Italic och behover inte vara i
samma grad. Detta ar dock overkurs och det galler att vara vaksam sa att
budskapet vid en snabb blick inte blir det motsatta. Om bakgrunden ar morkt
fargad eller innehaller en bild, anvander vi vit text. Ar bakgrunden ljus/vit, sa
anvander vi framfor allt var grona primarfarg i rubriker. Sekundart anvander vi
svart. Vi forsoker att undvika att anvanda vara komplementfarger i rubriker.

Centrera garna rubriker. Om rubriken ligger pa en bild som bade ar ljus och
mork, ar det tillatet att anvanda fargplattor under varje rad. Plattorna ska

i sa fall vara i var grona primarfarg, och rubrikfargen vit. Undvik att lagga
skugga bakom texten. Brodtext som inte ar sa lang, kan med fordel centreras.
For att gora lite langre texter lattare att lasa, rekommenderar vi att de
antingen vanster- eller marginaljusteras. Anvand vit text om bakgrunden ar
mork, om bakgrunden ar ljus anvander du svart text.



FARGER

Pantone: 3305C

RGB: 17-72-56
CMYK: 100 -13-70-60
HEX: #114838

NCS: S 6030-B90G

Obestruket (for exempelvis profilprodukter):
Pantone: 561 U (uncoated)

Dagspress:
CMYK:100 -10 - 65 - 40

Centerpartiet ar gront. Det ar var partifarg sedan 1929. Det grona symboliserar
vart ursprung i de grona naringarna pa landsbygden, men aven var langa
politiska kamp for en battre miljo. Det finns tva grona nyanser i var fargpalett,
men var primarfarg ska alltid vara den barande fargen som ska anvandas.
Sekundarfarg eller komplementfarg far inte vara den dominerande fargen

17

Pantone: Black C

RGB: 15-12-17
CMYK: 86-79-58-88
HEX: #0f0c11
Obestruket:

CMYK:0-0-0-100

Dagspress:
CMYK:0-0-0-100

i nagot material. Sekundar- och komplementfargerna ska anvandas for att
lyfta fram detaljer och skapa dynamik, till exempel i broschyrer eller digitalt.
Om mojligt, anvand bara en komplementfarg at gangen for att undvika ett
rorigt uttryck. For att sakerstalla att fargerna upplevs ratt pa olika material,
har det tagits fram anpassade fargprofiler. Dessa finns pa Connect.
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DIAGRAM

Nar vi anvander diagram mot vit bakgrund ar det alltid den morkgrona fargen Likasd om nagon av komplementfargerna anvands som bakgrund.
som symboliserar Centerpartiet.
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DIAGRAM

ST 100% svart

80% svart

XXX 60% svart

40% svart

\
XXX 20% svart

XXX XXX
XXX XXX XXX XXX

Nar vi anvander den morkgrona fargen som bakgrund, ar det istallet vit Om det inte finns mgjlighet att arbeta med farg, ar det 100 % svart som symbol-
farg i diagrammen som symboliserar Centerpartiet. (Precis som vi jobbar iserar Centerpartiet. Ovriga illustreras med graskala. | graskalan anvander vi
i till exempel sociala medier.) 80 %, 60 %, 40 % och 20 % av svart. Om gratoner eller fargpaletter inte racker

till for att sarskilja allt man vill visa i ett linjediagram, eller om man vill betona
skillnaderna annu mer, sa kan man anvanda en streckad linje enligt ovan.
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BILDMANER

Vara ledord nér vi tar bilder ar: Varme; Narhet och Mansklighet. (Las garna mer i - Fotografera i naturligt dagsljus (helst vackert morgonljus).
var kommunikationsplattform, sidan 17.) Det innebar att vi forsoker att
anvanda sa mycket naturligt ljus som majligt och att man kan ana miljon som
manniskan befinner sig i. Vi tar darfor helst bilder utomhus. Vi ser ocksa till att
vara sparsamma och varsamma med retuschering.

« Var helst utomhus. Lat bakgrunden uttrycka vem du ar och vad du star for.
Det kan vara natur eller stadsmiljo. Tank garna pa att bilder ofta blir mer
intressanta om man anar andra manniskor eller aktivitet i bakgrunden.
Dessa ska dock inte synas alltfor tydligt, da kan bilden bli rorig. Dessutom

: . ; . : " o maste du ha tillatelse om man kan identifiera personer.
Redan innan du fotograferar bor du tanka pa att vi ofta lagger in vit text . ! I I P

pa vara bilder. Den du ska ta bild pa far darfor garna ha lite morkare klader - Tank pa att ta bilder sa att du har mycket yta runt personen. Da kan du sedan
pa ovankroppen, sa att texten sedan kommer att synas. beskara bilden for olika format.

- Det ar bra att passa pa att fotografera olika ansiktsuttryck vid samma foto-
tillfalle. Ibland presenterar vara foretradare goda nyheter, ibland protesterar
de mot daliga forslag. Sa passa pa att be dem att le; att vara neutrala; och
att vara allvarliga nar du anda ar igang och fotograferar.

Nagra tips pa hur du kan ga till vaga nar du ska ta dina bilder:
- Ha personen i forgrunden och fotografera med kort skarpedjup sa att
personen blir skarp och bakgrunden suddig.
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EXEMPEL PA TRYCKTA ENHETER

MEDMANSKLIGHET
- OCH FRAMTIDSTRO

Den 19 september &r det kyrkoval.
Centerpartiet vill ha en folkkyrka som finns nara manniskor,
oavsett var du bor. Kyrkan ska vara 6ppen for alla.

Inte minst for de som &r utsatta, ensamma eller pa flykt.
Vi vill att kyrkan ska hjélpa till i den grona omstéllningen,
praglas av framtidstro och vara en stark rést for

dmaénsklighet och mot framlingsfientlighet
Det &r sa vi skapar en gron och trygg vardag for alla
- dér vi ger kraft at varje ménniska.

Centerpartiet

Centerpartiet gar till val med engagemang och hjarta fér kyrkanz
framtid. Vi star far en éppen folkkyrka med stark lokal forankring.
Vi tror pd varje manniskas frmaga att sjdlv forma sin framtid,
oavsett var du bor och varifrédn du kemmer. Vi vill att kyrkan ska
vara en kraft for tolerans och en plats fér gemenskap.

il hela

Efter en Centerpartiet vill ha en felkkyrka som ar lokalt forankrad

pb knSna. i hela landet, Dar kyrkan ska vara appen far alla, Inte minst
far de som ar utsatta, ensamma eller pa flykt. Vi vill att kyrkan

Svefige stAr infor stora utraningas. KEim}
planeten i sitt grepp. Frimiingefentliga vinds
global pandemi ghr inte bara vhrden, wtan B

Hu behitvws handlingskraft - och féretagsam| Hed vara
Jordniira visioner ser i positivt framét, Vi vet at pveckling ar ska praglas av framtidstro och vara en stark rost for humanism
slutsamhet och mot framlingsfientlighet.

wagen met en hallbar framtid e hala landet, Oc
och sunt férnuft kan ta oss dit. Det 3 58 vi ska
for alla = diir vi gor kraft &t va

fEg vardag

Vill du wara med?
Bli mediem pa centerpa

Centerpartiet
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EXEMPEL PA TRYCKTA ENHETER
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DIGITALT

VI VILL GE
KRAFT AT VARJE
MANNISKA

e

Centerpartiet

Centerpartiet

Om det ar svart att lagga in vit text pa en bild for att den ar ljus, gar det Nar gron platta bakom text anvands, maste hela texten ha samma grad.
bra att lagga gron platta bakom texten. Anvand i sa fall var grona primarfarg. Anvand VERSALER nér du skriver rubriker. Eventuell underrubrik/brédtext
Anvand inte skugga bakom vare sig logotyp eller text. Gor hellre en platta behover inte vara i versaler.

bakom varje textrad, an en stor platta for hela texten.
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DIGITALT - LOGOTYPER ANPASSADE FOR SOCIALA MEDIER

SoMe-logotyp

Centerpartiet

STAD

De flesta tar del av sociala medier (SoMe) genom sina mobiler. Det innebar
att vara bilder och filmer visas pa sma skarmar. For att vi ska kunna vara
tydliga har darfor sarskilda SoMe-logotyper tagits fram till alla distrikt och
kretsar. Ortsnamnen ar i dessa storre an i de vanliga logotyperna pa grund

Vanlig logotyp for alla andra medier

Centerpartiet

STAD

av formatens storlek. Det ar darfor viktigt att anvanda ratt logotyp till ratt
media. SoMe-logotyperna far ENDAST anvandas for sociala medier och
fungerar inte for exempelvis tryckt material. Ovan syns skillnanden mellan
SoMe-logotyp till vanster och den vanliga logotypen till hoger.



DIGITALT - PRAKTISKA RAD KRING FILM

Stories pa
Facebook och
Instagram

25

Staende bild
pa Facebook

Bild pa Instagram

1080 x 1920 pixlar

Rorligt material brukar ofta fa battre spridning an inlagg med bild och text.
Samtidigt tar det ofta langre tid att skapa film, sa det kan vara vart att tanka pa
nagra saker sa att man inte lagger ned mycket tid i onodan. For det forsta galler
det att stalla sig fragan: Ska det se professionellt ut eller mer autentiskt, just i
stunden, fran en mobiltelefon? Det kan bero pa vilken plattform du vill

att filmen ska finnas pa. For Instagram — och sarskilt Instagram stories —
rekommenderar vi mer vardagsnara filmer. Tank pa att cirka 80 procent av de
som ser film via sociala medier inte har nagot ljud pa. Att texta varje film ar
darfor nagot som borde vara en sjalvklarhet. Det okar tillgangligheten, manga
har horselnedsattning. Se till att texten syns, vi rekommenderar vit text pa svart
"band” bakom, nedtill.

Vi rekommenderar INTE langre att man hela tiden har en tydlig avsandare
genom hela filmen, sasom en logotyp i ovre hogra hornet. Nar vi gor filmer for
sociala medier kommer det anda att framga varifran de kommer.
Forvanansvart manga slutar titta pa en film inom fem sekunder. Var darfor

1080 x 1080 pixlar

Liggande bild pa Facebook

1200 x 630 pixlar 1200 x 630 pixlar

snabb med att fanga intresset, och var snabb med ditt budskap. Tank pa hur
filmerna med en kand engelsk spion ar uppbyggda. Dar forstar man konflikten
och dramatiken redan innan titelmusiken drar igang.

Filmer pa Instagram stories ska max vara 15 sekunder langa. Se garna till att det
ar korta filmer aven pa vanliga Instagraminlagg, dessa maste vara under
en minut.

Det finns ytterst fa skal att filma med liggande bild till sociala medier. Om du
vill gora det enkelt for dig anvander du standigt formatet 1:1. Det funkar for bade
Facebook och Instagram.
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DIGITALT - PRAKTISKA RAD KRING BILDINLAGG
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Vi anvander oss vanligtvis av vit text pa bilder. Skriv kort och karnfulit.
Om det ar en person pa bilden, har vi oftast namn och titel uppe i vanstra
hornet. Med fordel centreras logotypen nedtill. Placera rubriken i hojdled
var den passar bast for bilden, bara du tanker pa logotypens frizon.

Ibland kan det pa grund av bakgrundsbilden vara svart att ha vit text.
Da gar det bra att lagga grona plattor bakom varje rad.

Grundregeln ar att alla rubriker skrivs i versaler och att man genomgande har
Baton Turbo Bold. Om man vill, far man anvanda Baton Turbo ltalic i forsta ra-
den. Det &r inget krav, utan staller tvart om krav pa skicklighet. Ogat kommer
forst att uppfatta den fetmarkerade texten, sa det galler att den ar tydlig.

VIVILL HA

\FLER FORETAGARE

FORBATTRINGAR PA
ARBETSMARKNADEN

Anvand garna raden Titel for att skriva om nagon kandiderar i nagot val.

Om det ar ett citat, anvander du med fordel citationstecken. Har du ett langre
citat som absolut inte gar att korta, gar det bra att anvanda sig av en storre gron
platta nedtill, under hela bilden, dar aven logotypen laggs in pa plattan. Tank
garna pa att da anvanda Baton Regular istallet, och att avsluta med namn.

Mallar for bildinlagg hitter du i Mediageneratorn.



DIGITALT - PRAKTISKA RAD KRING BILDINLAGG

“"Centerpartis
ar en k1'a b

Y :. h (i ﬂﬁ
,"_.ﬂ_.*""?i"i*j;?"_*_‘ ;"'**_ " e

Centerpartlet S oo

isitt sommartal Centerpartiet

Tidigare hade Facebook en begransning pa hur mycket texten fick tacka ytan pa
ett bildinlagg. Sa ar det inte langre. Och vid vissa utvalda tillfallen finns

det en poang med att verkligen lata texten ta for sig. Man kan jamfora det

med tidningarnas |opsedlar. Sddana speciella bildinlagg kraver dock en person
som ar valdigt kand, att citatet handlar om nagot som ar av stor vikt for manga
och att det sker vid ett stort tillfalle.

En sadan bild kraver mycket handpalaggning. Vi rekommenderar darfor
att det endast ar de som ar mycket vana att arbeta med bilder som gor dessa

bildinlagg. Eftersom citatet har tar stor plats, kan namn och titel placeras fritt
for att passa bast for helhetsintrycket.

Var synnerligen sparsam med att gora sadana bilder. Riksorganisationen
anvander i princip den har varianten endast for att citera vara hogsta parti-
foretradare vid sarskilda evenemang eller handelser.
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FORDONSDEKOR

Centerpartie

SOLNA

SOLNAS
BASTA
= =

Om ni har majlighet att foliera hela bilen, anvand garna var grona farg som
bakgrund. Bilen kommer att synas battre och kommer inte att se lika smutsig ut

som en vit bil. Om ni inte har maojlighet att foliera hela bilen, valj da helst en vit
bil och addera var logotyp i gront pa.

N\

N\
3
&




PERSONVALSMATERIAL

| vart personvalsmaterial ar det personnamnet som tar for sig. Ordet KRYSSA ar
inte lika stort. En kandidat personvalskampanjer ju for att hen ska bli kryssad,
inte for att valjarna allmant ska kryssa.

Den lokala avsandaren anvands genom underrubriken FOR [ORT]S BASTA.
Det ar viktigt att ha med detta, det hjalper véljarna. Andra budskap an FOR
[ORT]S BASTA. far inte laggas in i underrubriken.

Eftersom vi anvander tydlig ort i underrubriken, kan man antingen valja att ha
rikslogotypen, eller lokalanpassad logotyp. For klader finns det mojlighet att ta
bort "KRYSSA". Det kan ju vara sa att man vill ha exempelvis en troja med sitt
namn pa, utan att man for den delen bedrivet personvalskampan,;.

Felestad —_—

[XIKRYSSA
MICHAELA
BEIAG

|
&®
Centerpartiet
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VART VALKONCEPT

Vart overgripande kommunikationskoncept ar: For Sveriges basta.

Nar vi skriver det, blir det snyggast att ha texten centrerad och pa tre rader, sa har:

FOR

SVERIGES

BA

Vi skriver med VERSALER nar det handlar om en rubrik.

De tva forsta orden "F(")R SVERIGES" satts i typsnittet Baton Turbo Regular
Italic. Det sista ordet "BASTA" satts i Baton Turbo Bold. (Om lasbarheten kraver
det, gar det att anvanda Baton Turbo Book Italic, som ar lite tjockare.)

STA

Tips: For att det ska se extra snyggt ut, ser du till att
radavstandet mellan de tre raderna ar exakt samma som
textens hojd angivet i punkter. | exempelvis Word gar man in
och andrar detta under Format, Stycke; Avstand, Radavstand
Exakt. Det har galler saklart bara sjalva ordbilden

"FOR SVERIGES BASTA", inte dvrig text.
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LOKAL ANPASSNING

Valkonceptet gar alldeles utmarkt att lokalanpassa efter geografi.

Saval for regioner, distrikt och kretsar. Nagra exempel:

) FOR
VASTERNORRLANDS
BASTA

) FOR
VASTRA GOTALANDS
BASTA

FOR
UMEAS
BASTA

FOR
STAFFANSTORPS
BASTA

31



ANVANDNING EXEMPEL

Nagra bra exempel pa hur konceptet kan variera efter geografi:

|
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Abir Al-Sahlani e oo Centerpartiet i Skane
8,1 tn fljare - 178 fdljer 5.0 i
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LOKAL ANPASSNING

Den har bilden ar sedan tidigare godkand av bada Arbetar bada dessa personer for Flens basta? Javisst! | riksdagen driver vi

personerna som portratteras. manga forslag som ar bra for hela Sverige, inklusive Flen. Och pa lokal niva har
vi saklart foretradare som varje dag arbetar for Flens basta.

Och det ar viktigt. Alla personer har ratt att tycka till och ska ge medgivande

innan en bild pa hen publiceras. Det gar alltsa utmérkt att lokalanpassa valkonceptet FOR (REGIONS/
DISTRIKTS/KRETS) BASTA pa en godkénd bild.

Antingen sjalv eller via ombud. Har man inte nagot ok, ska man inte publicera.

Centerpartieti Flen

405 Toljare - 3 1oljer

& Foljer




LOKAL ANPASSNING (ForTs.)

Utifrdn resonemanget fran tidigare sida: Det gar pa samma satt utmarkt att
anvanda en godkand bild pa var partiledare, och lokalanpassa budskapet till att
galla ett distrikt eller en krets. Var partiledare personifierar Centerpartiet, och
Centerpartiet arbetar for varenda kommuns basta.
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LOKAL ANPASSNING (ForTs.)

Tank pa att anvanda ratt person for att adressera regionala och lokala budskap.

Ett budskap pa en bild, kommer per automatik att kopplas till den personen.

| det har exemplet ar det naturligt att Leif Sandberg, KSO Tomelilla och
distriktsordforande Skane, driver fragan om utbyggnad av en regional vag for
att oka sakerheten.

35

Anvands ett specifikt lokalt eller regionalt budskap, ensamt eller tillsammans
med FOR (REGIONS/DISTRIKTS/KRETS) BASTA, ska detta i férvag ha godkants
av personen som portratteras, direkt eller via ombud.

GhfeleRy

FOR SKAN



MOJLIGHETER ATT ANVANDA KONCEPTET VIDARE

Det gar bra att satta SAKFRAGAN i Baton Turbo Bold. och byta ut SVERIGES
mot andra viktiga varden till exempel FOR FRIHETENS BASTA, FOR DEMOKRA-
TINS BASTA, FOR PLANETENS BASTA, FOR JAMSTALLHETENS BASTA

HELA LANDET SKA i
KUNNA FORSVARAS
FOR SVERIGES BASTA

W

L-._

'-n-n_

STARK VART FORSVAR
7 MINSKA BEROENDET E MOT CYBERATTACKER
AV IMPORTERAD MAT £ FOR SVERIGES BASTA

I FORSVERIGES BASTA E

h ;“'.:Eona‘\iat \ ﬁ & Centerpartiet
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UNDANTAG FOR MYCKET SNABBA MEDIER

For medier som man tar till sig valdigt snabbt, exempelvis utomhusreklam dar
det inte finns mycket plats for fordjupning, gar det att gora sakfragan i mitten
BOLD.
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ENHETER NAR KONCEPTET LANSERADES

For medier som man tar till sig valdigt snabbt, exempelvis utomhusreklam dar
det inte finns mycket plats for fordjupning, gar det att gora sakfragan i mitten
BOLD.

Centerpartiet
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FORVALSKAMPANJ
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ANVANDNING AV PERSONER | VALMATERIAL

Bland Centerpartiets befintliga och presumtiva valjare ar partiledaren Annie
Loof ett starkt skal att rosta pa partiet. Detta galler i samtliga vara tre
malgrupper.

Annie Loof har dessutom personligen ett sarskilt fortroende i jamstalldhets-
fragor, vilket ar en politisk sakfraga som i bade Malgruppshandbok och
kommunikationsplattform bedoms som viktig.

Fran partiets sida finns det saledes en fordel av att anvanda partiledaren sa
mycket som majligt, bade i centralt och lokalt — ratt utformat — material.

Det finns dock en annan princip som &r vard att beakta. Aven om Centerpartiet
inte ar en naringsidkare och darfor inte omfattas av Lagen om namn och bild i
reklam, bér man ta hansyn till principen om samtycke. Aven en partiledare bor
ha ratten att i forvag — antingen personligen eller genom delegerat beslut -
godkanna material dar hen finns med. | slutandan handlar det om respekt for

40

den enskilda manniskan att fa tycka till om bilder och texter dar hen framstalls.
En annan aspekt ar trovardigheten gentemot valjarna. Att en partiledare uttalar
sig om samhallet och sakfragor ar fullt naturligt. Likasa, om det ar en generell
inriktning, for en region eller en kommun. Men nar fragorna blir for lokala, blir
det inte trovardigt med kampanjmaterial med partiledaren.

For att exemplifiera: En partiledare skulle mycket val kunna saga “For Sverige
basta!”, “"For Skanes basta!” eller “For Staffanstorp basta!”. Som valjare forstar
man att detta ar en del av nagot overgripande, aven om det ocksa ar nagot som
beror den lokala nivan.

Om en partiledare daremot skulle vara pa bild, med texten, “Bygg ny forskola
i Hjarup!”, blir det inte trovardigt. Fragan ar for detaljerad och for pa lokal niva.
Se aven exempel pa sidan 35.



41

ATT TANKA PA

1. Overgripande princip: Ingen far satta en egen rubrik i direkt anslutning till eller pa en bild pa person utan att denna person har gett sitt medgivande,
antingen direkt eller via ombud. Man publicerar inte heller bilder pa manniskor som man inte har fatt ok pa. Det handlar bade om respekt for manniskor och
lagstiftning, bland annat GDPR. Att synas pa bild ar valdigt personligt. Det nagon tycker ar en superfin bild, kanske den som ar pa sjalva bilden tycker ar en
usel bild, dar hen tycker att hen gor en konstig min eller inte ser bra ut. Sa: fraga alltid.

2. Det overgripande valkonceptet “For Sverige basta” gar att byta ned till regional och lokal niva — och bor goras sa. Bilder pa Annie far anvandas med
rubrikvarianterna For Sveriges basta (rikslogotyp), For [region/distrikt] basta (region/distriktlogotyp), Fér [kommun/stad/ort] basta (kretslogotyp).
Det har endast galler bild + rubrik enligt ovan + logotyp. Exempel pa detta finns pa sidan 34.

3. Om man onskar ovrig text, exempelvis politiska forslag, maste denna text godkannas i forvag. Det blir en kommunikativ konflikt om det framstar som att
var partiledare uttalar sig om valdigt lokala fragor som rimligen inte ligger pa partiledarens bord.

Den har annonsen stamde
Centerpartiet i Vaxholm av
med riksorganisationen och
fick godkant. | bedomningen
lag att det ar en fin bild; att
fragan ar angelagen och inte
lokalt valdigt kontrovers-
iell. Att fa fler manniskor att

b o komma med idéer hur man
hilCenmrpartigri\mx olm skriver just nu vart 0 a med idée u‘ a
I wvalprogram och Vill veta vad du tycker. Vilken &r utvecklar Centerpartiets

din basta idé for att utveekla Vaxholm? politik, ir viktigt bade lokalt

Skicka dina idéer till v .
vaxholm@centerpartiet.se och for riks.

Halin Forsbramd, Annle Ld-hli‘
Kommunalréd Vascholm Partiledare

Centerpartiet

F WAXHOLUH

i,
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ATT TANKA PA (ForTs.)

4.

Bild pa Annie Loof ska vara godkand i forvag, med fordel anvands nagon av de utvalda bilderna som finns i mappen “Bilder Annie Loof till valmaterial” pa
Connect. Onskar du anvanda en annan bild som du har, till exempel pa Annie Lo6f tillsammans med lokal/regional foretradare? Kontrollera forst att den
godkanns av lokala/regionala foretradaren, och skicka den sedan till bildrad@centerpartiet.se for eventuellt godkannande fran riks.

Bild pa toppkandidat tillsammans med Annie Loof far ocksa anvandas med valkonceptet “For ___s basta” enligt ovan. Bild ska vara godkand av bada parter i
forvag. Godkannande av Annie Loof ges genom blidradet, bildrad@centerpartiet.se

| samband med toppkandidatutbildningen och valupptakten, erbjods vissa att bli fotograferade tillsammans med Annie. Samma sak galler for dessa, som for
enskilda bilder pa Annie. Det vill saga att man inte satter en rubrik pa bilden som inte ar godkand av bada personer pa bild.

Vi ska saklart alltid vara noggranna med att all text ar korrekt och korrekturlast. Felstavade ord och meningar ar sarskilt olyckliga pa bilder med vara
foretradare. Lat nagon dubbelkolla for sakerhets skull.



ATT TANKA PA (ForTs.)

8. Det gar bra att ta fram exempelvis vikta foldrar med bild pa Annie pa forstasidan, riksfragor pa sidan 2, medan sidan 3 och 4 ar lokala fragor.
Detta forutsatter dock:

. Bild och rubrik pa sidan 1 far inte sattas fritt, utan foljer ovriga riktlinjer har.
. Uppdelningen riks — lokalt bor vara mycket tydlig. Det kan exempelvis ske genom att man arbetar grafiskt med materialet, eller genom tydliga rubriker.

FOR : . FOR
SVERIGES JAMTLANDS OSTERSUNDS
BASTA BASTA BASTA

KRAFTTAG FOR ALLA SKA FA BRA ) EN MODERN LANDSBYGD
KLIMATET! VARD - OAVSETT KON! OCH EN HALLBAR STAD!

ui bl arclitin L ' x = ¢ mi blarchitin
ol puas mades -
ik b cxad i

= i mapmhia dint i = wt mopehits dintinctio. Ham ibes apo. il ol epechits dint nciio. Ham Bbers eapo-
i optin comeps nibil impedil que mine & e, i opalin corrque nibil impedit e mine i L wlil opalin comape nibil impedil que mines

__ nterp!riiet

Sidan 1 gor riks och far inte Sidan 2 gor riks och far inte Sidan 3 kan till exempel tas Sidan 4 kan till exempel tas
andras. andras. fram av distriktet och inne- fram av kretsen och innehalla
halla lans-/regionfragor. kommunfragor.
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ATT TANKA PA (ForTs.)

9. Ide fall man tar fram en trycksak som ar en tidning (bland annat med ansvarig utgivare) ar det svart att i forvag ha synpunkter pa bilder och text d4 annan
lagstiftning rader. Aven om tidningen gors internt.

Allmanna rekommendationer och rad for intern tidningsproduktion:

- Tank pa att ansvarig utgivare har ett juridiskt ansvar.

- Kontaktuppgifter maste finnas med.

- Anvand bara fotografier som du har rattighet till.

- Forsok att anvanda sa mycket material som mojligt fran var hemsida.

- Om du kanner dig osaker pa innehallet och vill fraga om hjalp, mejla bildradet pa bildrad@centerpartiet.se

L4



a Gla Obrant Ancreasson B Rk Ola Obrant Andraasson

Siol over At 18 pbha med Sveriges hasia partiledana! dver all diivia Irigan om all del bebdvs Rer Brskolor | Hianp!

Tank garna pa att inlagg med partiledaren inte bor ha alltfor lokalpolitisk forslag.
Den hogra bilden, om fler forskolor i Hjarup, ar ett exempel pa detta.
Antal forskolor i Hjarup ar ju inte en fraga som ligger pa partiledarens bord.
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BILDRADET FINNS FOR ATT HJALPA DIG!

Kanner du dig osaker pa vad du far respektive inte far gora med bilder pa vara

foretradare pa riksniva och var partiledare? Mejla till bildrad@centerpartiet.se.

)



VAR GRUNDBERATTELSE OCH HISSPITCH

Hisspitch:

Med jordnéra visioner skapar Centerpartiet en gron och trygg vardag dar
vi ger kraft at varje méanniska.

Grundberattelse:

Varfor? GE KRAFT AT VARJE MANNISKA

Grunden i var politik ar alla manniskors frihet och lika varde. Vi tror pa
manniskors formaga att bestamma over sina liv och skapa sin egen framtid.
Det ar sa vi tillsammans far hela landet att vaxa.

Hur? JORDNARA VISIONER

Med hjarta, beslutsamhet och sunt fornuft ser vi positivt pa framtiden.
Vi vet att nytankande, omstallning och utveckling ar vagen mot en hallbar
framtid i hela landet.

Vad? EN GRON OCH TRYGG VARDAG FOR ALLA

Vi forenas av vara jordnara liberala varderingar, och genom var foretagsamhet
driver vi igenom politik som gor manniskors liv battre.
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