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DET HAR AROCENTERPARTIETS
GRAFISKA RAD OCH RIKTLINJER

Raden och riktlinjerna ar en uppdaterad version: 1.1. De har skapats efter Det ska vara latt att gora ratt. Pa Connect hittar du mer underlag, mallar och
kloka idéer och tankar som har kommit fran hela landet utifran den tidigare grafiskt material for nedladdning.
versionen. Med dessa rad och riktlinjer kan vi fa en mer samlad kommunika-

tion, vilket starker Centerpartiet. Du hittar ocksa mallar pa var Mediagenerator: centerpartiet.tmgdialog.se



LOGOTYP

et
Centerpartiet

Var logotyp ar vart viktigaste och mest vardefulla grafiska element. Det ar

viktigt att den behandlas enligt riktlinjerna sa att vi alltid har en tydlig och lokalanpassade sadana, far bara goras efter beslut av riksorganisationens
enhetlig avsandare. Logotypen ar beslutad av partistyrelsen och faststalld av kommunikationschef. Pa féljande sidor finns regler for var kléversymbol,
fortroenderadet. Den far inte pa ndgot satt foradras, exempelvis med farger frizoner, placeringar och lokala anpassningar.

eller tillagg, utan ar en enhetlig bild. Varianter pa logotypen, exempelvis



LOGOTYP - FRIZON

et
Centerpartiet

For att var logotyp ska fa det utrymme den fortjanar, finns det en frizon att ta
hansyn till. Denna frizon bestar av en symbol i storlek 50% i alla riktningar. Pa
sa satt far vi en bra placering pa logotypen i alla typer av material vi tar fram.

Undantag ges vid lokala logotyper. Fardiga lokala logotyper finns pa Connect.

Vid lokala logotyper sa galler en 50%-kléver som frizon under stadens namn.

et
Centerpartiet

STAD

Nya lokala logotyper far endast tas fram i samrad med riksorganisationen.

For exempelvis sociala medier sa finns en lokalanpassad logotyp dar
namnet pa regionen eller staden har en storre grad. Dessa ar framtagna
for att 0ka lasbarheten i mindre format.



LOGOTYP - VAL AV VERSION

Centerpartiet Centerpartiet Centerpartiet

Var logotyp finns i tre olika kul6rer, vit, gron och svart. Gron logotyp — som ar
var huvudlogotyp, anvands mot vit/ljus bakgrund, om det fungerar far dven
den anvandas pa bild. Vit logotyp anvands mot fargad bakgrund eller mot bild.

Den svarta anvands endast vid internt material dar gron eller vit logotyp inte
kan anvandas.



LOGOTYP — NAGRA SAKER MAN INTE FAR GORA

Centerpartiet

erpartiet
SKAREBO

FORNAMN EFTERNAMN

Var logotyp far aldrig férandras efter eget tycke och smak. Den ar en helhet som Man far inte heller forandra storleksforhallandena mellan ett krets-/distrikts-
partiet har investerat mycket i och ar var gemensamma avsandare i all kommuni- namn och logotypen, t ex genom att goéra ortsnamnet i storre grad an befintligt
kation. Det ar endast riksorganisationen som far ta fram och férandra logotypen. framtagen lokal logotyp.

Den far aldrig tryckas ihop eller dras ut.

Personnamn far ej finnas i direkt anslutning till logotypen.
Kléverns storleksforhallande till “Centerpartiet” far inte andras, ej heller avstan-

det mellan klévern och "Centerpartiet”.



LOGOTYP — NAGRA SAKER MAN INTE FAR GORA

srpartiet

FOR OSTAD FRAMAT!

Vi blandar inte olika farger i logotypen utan den anvands alltid som gron eller vit.
Det ar inte tillatet att Iagga en skugga till logotypen, byta bild eller logotypversion

om den inte syns. Inte heller far man anvanda raden for ortsnamnet for att skapa
en lokal slogan.

Summa summarum: pilla inte pa logotypen!



LOGOTYP - PLACERING
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Centerpartiet Centerpartiet

Centerpartiet
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Centerpartiet
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Centerpartiet Centerpartiet
Placeringen av logotypen kommer an pa var den anvands. | exempelvis extern den befinner sig i: i utomhusreklam eller pa valaffisher maste logotypen
kommunikation dar rubrik och brodtext ar centrerad, ska dven logotypen vara goras sa pass stor att den kan ses fran langt hall, medan den behover vara
centrerad. Nar texten inte kan centreras utan behover vansterstallas placeras mindre i annonser for att inte uppfattas som klumpig.

logotypen vanligtvis till hdger. Storleken pa logotypen bestams av vilket media



PARTISYMBOL

Var partisymbol ar en stiliserad klover bestaende av fyra hjartan. Klévern

i sjdlva logotypen, alltsa nar den star tillsammans med "Centerpartiet’,

far aldrig forandras. Nar symbolen anvands som ett grafiskt element,

utan “Centerpartiet” under, finns det storre frihet i hur symbol anvands.

Vi anvander i forsta hand vit symbol mot mérka bakgrunder och bilder
och gron symbol mot ljusa/vita bakgrunder. Det gar ocksa bra att anvanda
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var sekundarfarg, vara komplementfarger eller anvanda dess konturer och ha
en bild bakom.

Du kan t ex plocka ut ett hjarta och anvanda det eller beskara symbolen sa
att inte hela syns utan mer bildar en form. Det ar ocksa majligt att plocka ut
ett hjarta och anvanda enbart det, eller beskara sa att inte hela symbolen syns.
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PARTISYMBOL

TRE PUNKTER
FOR EN BATTRE
KOMMUN!

& Bra forslag och kloka tankar!
& Utmarkt forslag tva!l

& Briljant forslag nummer tre!

\
&e
Centerpartiet

STAD

Partiklovern funkar aven fint att vid exempelvis en punktlista. | exemplet ovan "Nyheter fran Centerpartiet” sa ar det just narheten mellan

klovern och partinamnet som ar problemet. Att ha rubriken "Senaste nytt!”
Mycket frihet, men ocksa tva saker att tanka pa: och klovern bredvid ar darmed inget problem. Klévern i direkt anslutning till
1. Andra inte rotationen pa sjalva klévern eller dess hjartan. ortsnamn signalerar att det handlar om Centerpartiet pa den orten. Da ska en
2. Klovern ska inte anvandas i narheten av de delar som ingar i var logotyp, riktig lokalanpassad logotyp anvandas.

dvs ordet "Centerpartiet” eller ett ortsnamn. Da bildas falska logotyper.



TYPSNITT
Rubriker

Baton Turbo Bold
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
0123456789!"@%&=7+

Huvudtypsnitt for rubriker, ingresser och underrubriker,
Rubriker satts alltid versalt med undantag for ingresser och
underrubriker. Rubriker satts alltid i optiskt kerning (0).

Brodtext

Baton Turbo Reqgular
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQO
0123456789!"@%&=7+

Huvudtypsnitt for brodtext ar Baton Turbo Regular.
For okad lasbarhet sa far aven Baton Turbo Book anvéndas.
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RUBRIK

Ingress
Brodtext




ERSATTNINGSTYPSNITT

Rubriker

Helvetica Neue Bold
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaiao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
0123456789!”"@% &=+

Ersatter Baton Turbo Bold i rubriker.

Brodtext

Helvetica Neue Regular
abcdefghijkimnopgrstuvxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
0123456789!"@% &=+

Ersatter Baton Turbo Regular i brodtext.

Alternativ brodtext

Times New Roman Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
0123456789 (@%&="+

Times New Roman. Alternativt brodtexttypsnitt for langre texter

som ska ldasas pa papper, till exempel budgetmotioner och rapporter.
Times New Roman har seriffer vilket gor det mer lattlast an Baton
Turbo eller Helvetica Neue i den typen av texter.
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SATTNING
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EXEMPEL PA
AFFISCH - VIT
BOTTEN OCH
GRON RUBRIK

Eventuell undertext/ brodtext

EXEMPEL PA
AFFISCH - VIT
BOTTEN OCH
GRON RUBRIK

Eventuell undertext/ brodtext
ar gron eller svart. All text ar

centrerad, men det ar inget krav. centrerad, men det ar inget krav.

&

Centerpartiet

\
&°
Centerpartiet

EXEMPELPA | - “.EXEMPES‘;’ *’ s;r‘ EXEMPEL PA
AFFISCH-VIT | - AFFISCH—VIT AFFISCH MED
RUBRIK PA | RUBRIK PA ERSATTNINGS-

GRON BOTTEN EN BILD TYPSNITT

Eventuell undertext/ brédtext ar Eventuell undertext/ brobtext ar\p; Eventuell undertext/ brodtext &r grén

ar gron eller svart. All text ar vit. All text i den har ar centrerad, vit. All text i den harar centre!’d: g eller svart. All text &r centrerad, men det

men det ar inget krav. . men det érfngeWFfav. == aringet krav.

\ \
Q* - o
Centerpartiet Centerpartlet - Centerpartiet
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Rubriker skriver vi med VERSALER. Grundregeln ar att anvanda Baton Turbo
Bold i hela rubriken. Om man ar en skicklig formgivare och redigerare, kan
forsta raden i rubriken istallet skrivas i Baton Italic och behoéver inte vara i
samma grad. Detta ar dock dverkurs och det galler att vara vaksam sa att
budskapet vid en snabb blick inte blir det motsatta. Om bakgrunden ar morkt
fargad eller innehaller en bild, anvander vi vit text. Ar bakgrunden ljus/vit, s&
anvander vi framfor allt var grona primarfarg i rubriker. Sekundart anvander
vi svart. Vi forsoker att undvika att anvanda vara komplementfarger i rubriker.

Centrera garna rubriker. Om rubriken ligger pa en bild som bade ar ljus och
mork, ar det tillatet att anvanda fargplattor under varje rad. Plattorna ska

i sa fall vara i var gréna primarfarg, och rubrikfargen vit. Undvik att lagga
skugga bakom texten. Brodtext som inte ar sa lang, kan med fordel centreras.
For att gora lite langre texter lattare att lasa, rekommenderar vi att de antingen
vanster- eller marginaljusteras. Anvand vit text om bakgrunden ar mork, om
bakgrunden ar ljus anvander du svart text.



FARGER

Pantone: 3305C

RGB: 17-72-56
CMYK: 89-43-74-51
HEX: #114838

Centerpartiet ar gront. Det ar var partifarg sedan 1929. Det grona symboliserar
vart ursprung i de gréna naringarna pa landsbygden, men aven var langa
politiska kamp for en battre miljo. Det finns tva grona nyanser i var fargpalett,
men var primarfarg ska alltid vara den barande fargen som ska anvandas.
Sekundarfarg eller komplementfarg far inte vara den dominerande fargen
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Pantone: Black C

RGB: 15-12-17
CMYK: 86-79-58-88
HEX: #0f0c11

i ndgot material. Sekundar- och komplementfargerna ska anvandas for att
lyfta fram detaljer och skapa dynamik, till exempel i broschyrer eller digitalt.
Om mojligt, anvand bara en komplementfarg at gangen for att undvika ett
rorigt uttryck. For att sakerstalla att fargerna upplevs ratt pa olika material,
har det tagits fram anpassade fargprofiler. Dessa finns pa Connect.



BILDMANER
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Vi forsoker ha och ta bilder dar det naturligt manskliga kommer fram. Det
innebar att vi forsoker att anvanda sa mycket naturligt ljus som majligt och
att man kan ana miljén som manniskan befinner sig i. Vi tar darfér helst bilder
utomhus. Vi ser ocksa till att vara sparsamma och varsamma med retusch.

Redan innan du fotograferar bor du tanka pa att vi ofta lagger in vit text pa
vara bilder. Den du ska ta bild pa far darfor garna ha lite morkare klader pa
ovankroppen, sa att texten sedan kommer att synas.

Nagra tips pa hur du kan ga till vaga nar du ska ta dina bilder:
« Ha personen i forgrunden och fotografera med kort skarpedjup sa att
personen blir skarp och bakgrunden suddig.

- Fotografera i naturligt dagsljus (helst vackert morgonljus).

- Var helst utomhus. Lat bakgrunden uttrycka vem du ar och vad du star for.
Det kan vara natur eller stadsmiljo. Tank garna pa att bilder ofta blir mer
intressanta om man anar andra manniskor eller aktivitet i bakgrunden.
Dessa ska dock inte synas alltfor tydligt, da kan bilden bli rérig. Dessutom
maste du ha tilldtelse om man kan identifiera personer.

- Tank pa att ta bilder sa att du har mycket yta runt personen. Da kan du sedan
beskara bilden for olika format.

- Det ar bra att passa pa att fotografera olika ansiktsuttryck vid samma foto-
tillfalle. Ibland presenterar vara foretradare goda nyheter, ibland protesterar
de mot daliga forslag. Sa passa pa att be dem att le; att vara neutrala; och
att vara allvarliga nar du anda ar igang och fotograferar.



EXEMPEL PA TRYCKTA ENHETER

MANNISKA

Sverige star infor stora utmaningar. Klimatkrisen fortsatter att halla hela
planeten i sitt grepp. Framlingsfientliga vindar viner med fornyad kraft. Efter en
global pandemi gér inte bara varden, utan dven manga smaforetag, pa knana.

|

Nu behdvs handlingskraft — och féretagsamheten finns i var sjal. Med vara
Jjordnéfa visioner ser vi positivt framat. Vi vet att nytdnkande och utveckling &r
vagen mot en hallbar framtid fér hela landet. Och att vi med hjarta, beslutsamhet
och gunt fornuft kan ta oss dit. Det &r sa vi skapar en gron och trygg vardag
for alla — dar vi ger kraft at varje méanniska.

Vill du vara med?
Bli medlem pa centerpartiet.se

|
&e
Centerpartiet

RAFT AT VARJ

AFT K
MANN

Sverige star infor stora utmaningar. Klima
planeten i sitt grepp. Framlingsfientliga vinda
global pandemi gar inte bara varden, utan avé

1alla hela
aft. Efter en
LERGENER

Med véra
tveckling ar
eslutsamhet
gg vardag

Nu behovs handlingskraft — och foretagsam
jordnara visioner ser vi positivt framat. Vi vet af]
vagen mot en hallbar framtid for hela landet. Ocl
och sunt fornuft kan ta oss dit. Det ar sa vi ska
for alla — dar vi ger kraft at var,

Vill du vara med?
Bli medlem pa centerpal
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Centerpartiet gar till val med engagemang och hjarta for kyrkans
framtid. Vi star for en 6ppen folkkyrka med stark lokal férankring.
Vi tror pa varje manniskas férmaga att sjalv forma sin framtid,
oavsett var du bor och varifran du kommer. Vi vill att kyrkan ska
vara en kraft for tolerans och en plats for gemenskap.

Centerpartiet vill ha en folkkyrka som &r lokalt férankrad
i hela landet. Dar kyrkan ska vara oppen for alla. Inte minst
for de som ar utsatta, ensamma eller pa flykt. Vi vill att kyrkan
ska praglas av framtidstro och vara en stark rost for humanism
och mot framlingsfientlighet.

Centerpartiet



DIGITALT

VI VILL GE
KRAFT AT VARJE
MANNISKA

(A
¢
Centerpartiet

Om det ar svart att lagga in vit text pa en bild for att den ar ljus, gar det Nar gron platta bakom text anvands, maste hela texten ha samma grad.
bra att lagga gron platta bakom texten. Anvand i sa fall var grona primarfarg. Anvand VERSALER nar du skriver rubriker. Eventuell underrubrik/brodtext
Anvand inte skugga bakom vare sig logotyp eller text. Gor hellre en platta behover inte vara i versaler.

bakom varje textrad, an en stor platta for hela texten.

18



19

DIGITALT - LOGOTYPER ANPASSADE FOR SOCIALA MEDIER

Centerpartiet Centerpartiet

STAD STAD

De flesta tar del av sociala medier (SoMe) genom sina mobiler. Det innebar av formatens storlek. Det ar darfor viktigt att anvanda ratt logotyp till ratt
att vara bilder och filmer visas pa sma skarmar. For att vi ska kunna vara media. SoMe-logotyperna far ENDAST anvandas for sociala medier och
tydliga har darfor sarskilda SoMe-logotyper tagits fram till alla distrikt och fungerar inte for exempelvis tryckt material. Ovan syns skillnanden mellan

kretsar. Ortsnamnen ar i dessa storre an i de vanliga logotyperna pa grund SoMe-logotyp till vanster och den vanliga logotypen till hoger.
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DIGITALT — PRAKTISKA RAD KRING FILM

Stories pa
Facebook och
Instagram

Staende bild
pa Facebook
Bild pa Instagram

Liggande bild pa Facebook

.\
Det gar inte att blunda langre.

\| ./ L0, i

1080 x 1920 pixlar 1080 x 1080 pixlar 1200 x 630 pixlar 1200 x 630 pixlar

Rorligt material brukar ofta fa battre spridning an inlagg med bild och text. Forvanansvart manga slutar titta pa en film inom fem sekunder. Var darfor
Samtidigt tar det ofta langre tid att skapa film, sa det kan vara vart att tanka snabb med att fanga intresset, och var snabb med ditt budskap. Tank pa hur
pa nagra saker sa att man inte lagger ned mycket tid i onédan. For det forsta filmerna med en kand engelsk spion ar uppbyggda. Dar forstar man konflikten
galler det att stalla sig fragan: Ska det se professionellt ut eller mer autentiskt, och dramatiken redan innan titelmusiken drar igang.

just i stunden, fran en mobiltelefon? Det kan bero pa vilken plattform du vill

att filmen ska finnas pa. For Instagram — och sarskilt Instagram stories - Filmer pa Instagram stories ska max vara 15 sekunder langa. Se garna till att
rekommenderar vi mer vardagsnara filmer. Vill du lagga filmen pa Facebook, det ar korta filmer aven pa vanliga Instagraminldagg, dessa maste vara under en
funkar mer "valproducerade” filmer battre. Tank pa att cirka 80 procent av de minut.

som ser film via sociala medier inte har ndgot ljud pa. Att texta varje film ar

darfor nagot som borde vara en sjalvklarhet. Det 6kar tillgangligheten, manga Det finns ytterst fa skal att filma med liggande bild till sociala medier. Om du
har horselnedsattning. Se till att texten syns, vi rekommenderar vit text pa vill gora det enkelt for dig anvander du standigt formatet 1:1. Det funkar for
svart "band” bakom, nedtill. bade Facebook och Instagram.

Vi rekommenderar INTE langre att man hela tiden har en tydlig avsandare
genom hela filmen, sdsom en logotyp i 6vre hogra hornet. Nar vi gor filmer for
sociala medier kommer det anda att framga varifran de kommer.



DIGITALT — PRAKTISKA RAD KRING BILDINLAGG

AR DAj.IGA
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Centerpartiet -

T

Vi anvander oss vanligtvis av vit text pa bilder. Skriv kort och karnfullt. Om det
ar en person pa bilden, har vi oftast namn och titel uppe i vanstra hérnet. Med
fordel centreras logotypen nedtill.

Ibland kan det pa grund av bakgrundsbilden vara svart att ha vit text. Da gar
det bra att lagga grona plattor bakom varje rad.

Grundregeln ar att alla rubriker skrivs i versaler och att man genomgande har
Baton Turbo Bold. Om man vill, far man anvanda Baton Turbo Italic i forsta
raden. Det dr inget krav, utan staller tvart om krav pa skicklighet. Ogat kommer
forst att uppfatta den fetmarkerade texten, sa det galler att den ar tydlig.
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VI VILL HA

| FLER FORETAGARE

FORBATTRINGAR PA
ARBETSMARKNADEN

Anvand garna raden Titel for att skriva om nagon ar kandidat i exempelvis
kyrkovalet.

Om det ar ett citat, anvand hellre talstreck an citationstecken. Det upplevs
som mer direkt. Har du ett langre citat som absolut inte gar att korta, gar det
bra att anvanda sig av en storre gron platta nedtill, under hela bilden, dar aven

logotypen laggs in pa plattan. Tank garna pa att da anvanda Baton Regular
istallet, och att avsluta med namn.

Mallar for bildinlagg hitter du i Mediegeneratorn.



