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Mer konkurrens i dagligvaruhandeln for lagre matpriser i
Linkoping

Dagligvaruhandeln inom Linképings kommun uppvisar en oroande hdg
marknadskoncentration. Marknaden domineras i huvudsak av tre stora block: ICA, Axfood
och Coop. Koncentrationen har nyligen forstarkts ytterligare genom Axfoods foérvarv av City
Gross, vilket innebar att tva av kommunens stérsta stormarknader nu ingar i samma
koncern som Willys och Hemkép.

Om vi ser till de stoérre, fullsorterade livsmedelsbutikerna i kommunen férdelar sig dessa
uppskattningsvis enligt féljande: ICA 18, Axfood 14 och Coop 6. Tillsammans innehar ICA
och Axfood en mycket dominerande stéllning med en uppskattad marknadsandel pa
omkring 85 procent i Linkdping. Utdver dessa finns endast ett fatal aktérer med enstaka
etableringar.

Denna oligopolliknande situation kan rimligen inte vara i Linkdpingsbornas intresse. En
begransad konkurrens leder till hdgre priser och riskerar att skapa en osund
marknadskultur. Nyligen avsl6jades i media (Aftonbladet 2/12-25) hur ledande aktdrer
sanker priser tillfalligt infér externa prisjamforelser, for att sedan chockhoéja dem igen nar
kontrollanterna gatt hem. Ett sddant agerande &r endast méjligt pa en marknad dar
kunderna saknar verkliga alternativ och dar konkurrensen &r bristande.

Situationen drabbar hushallens ekonomi direkt. Samtidigt som inflationen ségs sjunka,
varnar Dagens Nyheter for att matkassen infér jul blir allt dyrare, driven av kraftiga
prisdkningar pa vardagsfavoriter som kaffe och choklad. Fér manga Linkopingsfamiljer &ar
marginalerna redan sma, och varje krona i minskad matkostnad gor skillnad. Sverige
utmarker sig internationellt med en dagligvarusektor som &r kraftigt konsoliderad, men i
Linkdping &r dominansen av de tva storsta aktorerna sarskilt pataglig.

For att varna Linkdpingsbornas ekonomiska intressen &r det viktigt att kommunen aktivt
arbetar for en 6kad och mer diversifierad konkurrens. Vi ser att det finns externa aktérer och
nya butikskedjor som &r intresserade av att etablera sig pa Linképingsmarknaden, men som
hindras av bristen pa strategisk mark. Kommunen bor darfér aktivt uppvakta dessa och
underlatta etableringar som bryter den nuvarande marknadsstrukturen.

Ett av kommunens viktigaste verktyg i detta arbete &r kommunens riktlinjer for
markanvisningar. Dessa styrdokument maste anvandas strategiskt. Vid tilldelning av mark
for handel bér kommunen vdga in en aktdrs befintliga marknadsandel. Syftet bér vara att
aktivt slappa in utmanare som kan 6ka konkurrenstrycket, snarare an att lata de redan
dominerande aktbrerna véxa ytterligare av slentrian.



Okad konkurrens &r inte bara en fraga f6r konsumenten. Det dr ocks& en viktig faktor for att
stérka svensk livsmedelsproduktion. En marknad med fler inkdpare och butikskedjor
minskar sarbarheten och ger svenska bonder och producenter fler potentiella
férsaljningskanaler, vilket i férlangningen kan ge battre betalt fér deras varor.

Med hanvisning till ovanstaende yrkar Centerpartiet:

e Att Linkbpings kommun reviderar sina riktlinjer f6r markanvisningar med det uttalade
syftet att frdmja mangfald och 6kad konkurrens inom dagligvaruhandein.

e Att de nya riktlinjerna vid nya etableringar aktivt ska prioritera aktérer som bidrar till
att bryta radande marknadskoncentration.
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